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品牌學院【workshop系列】

2010年家具產業品牌研習營
~歡迎報名參加~

微利時代，許多廠商企盼藉由「品牌」來改變命運，獲得新生，或利用「品牌」創造出一番新局面；但是，你對「品牌」到底瞭解多少，想要進入品牌經營，你準備好了嗎？

全球化浪潮方興未艾，我國絕大部分中小企業所賴以生存的OEM經營模式，受到嚴峻考驗，即使是ODM，也有無數的競爭者從世界各角落過來爭奪，在國際品牌業者壓迫下，企業的利潤一再壓低，一步步逼向cost down的極限。在此嚴苛的經營環境下，「品牌」逐漸成為新顯學，許多企業期盼藉由它來改變命運，獲得轉型新生。但是品牌是一門複雜的學問，並不是可以貿然投入的。因此，由經濟部國際貿易局主導，外貿協會執行的「品牌台灣發展計畫」，不斷辦理各項推廣、輔導或研習訓練活動，希望廣泛傳達品牌知識，培養廠商正確的品牌理念，為行銷轉型做好準備，審慎投入品牌經營。

為讓同性質廠商有一個同台切磋學習、分享經驗的機會，本會訂於本（99）年8月30日至31日，依家具產業之特性舉辦研習班，提供此產業廠商所需之品牌知識與經營品牌新知，藉由相同產業業者齊聚一堂，相互切磋交換品牌經驗並交流激盪出新作法。

本研習營由麒策顧問公司顧問帶領，第一天首先闡明品牌的意義及品牌與企業之間的關係，皆下來針對國際品牌行銷進行深入淺出的介紹，並透過小組討論家具產業在進行國際行銷會遇到怎樣的挑戰，最後進行品牌行銷溝通的介紹。第二天延續行銷溝通實務的主題，說明企業如何找出自己的優勢，傳達感性訊息，說出觸動人心的品牌故事，以及不可忽視的品牌設計。
在一天半的研習課程中，將經由演講、案例研討、小組研習等方式實際帶領廠商進行深入的品牌探討，除了顧問的授課之外，也提供機會讓各小組成員進行發表。一天半課程全程參與研習之學員將由本會授予結業證書。
一、日期：99年8月30~31日 (星期一、二)

二、地點：台中市北區英才路260號4F 貿協台中辦事處
三、辦理單位：

     主辦：經濟部國際貿易局

     執行：中華民國對外貿易發展協會 

     協辦：台灣區家具工業同業公會

四、參加對象：家具產業之品牌行銷經理人

五、費用：免費參加，僅有40個名額，請盡速報名，額滿為止

六、課程內容：

第一天 (8月30日)
	時間
	主題
	內容

	8:30~9:00
	報到
	課程準備、教材發放

	9:00~9:30
	課程介紹
	課程大綱介紹，破冰活動

	9:30~10:30
	全面品牌管理TBM
	品牌建立由內而外，從觀念到策略，從策略到執行，組織、團隊、文化與品牌價值

	10:30~10:40
	休息
	 

	10:40~12:00
	分組討論
	分組討論，透過個案互動交流

	12:00~13:30
	中午休息
	 

	13:30~14:30
	國際品牌行銷
	國際品牌管理的挑戰與關鍵

	14:30~14:40
	休息
	 

	14:40~15:50
	分組討論
	分組討論，透過個案互動交流

	15:50~16:00
	休息
	 

	16:00~17:00
	品牌行銷溝通
	全方位品牌溝通，整合廣告、公關與媒體的應用

	17:00~17:30
	Q & A
	


第二天 (8月31日)

	時間
	主題
	內容

	8:30~9:00
	報到
	課程準備、教材發放

	9:00~10:00
	品牌行銷溝通-2
	品牌故事撰寫原則、技巧與評估。

	10:00~10:10
	休息
	 

	10:10~11:10
	品牌行銷溝通-3
	品牌設計與創意的實務操作

	11:10~11:40
	全面品牌諮詢座談
	由顧問團隊聯合解答業者品牌發展的困難與建議

	11:40~12:00
	賦歸
	全體拍照留念


七、報名：請填妥下列報名表傳真至台灣區家具工業同業公會02-27051893
八、聯絡人：外貿協會行銷專案處品牌輔導組  蔡孟吟先生、楊淳荷小姐
電話：(02)2725-5200 # 1399, 1374
「2010年家具產業品牌研習營」報名表

請傳真：02-27051893  台灣區家具工業同業公會 曾小姐
	姓名
	
	職　　稱
	

	聯絡電話/分機
	
	手機
	

	e-mail
	

	公司名稱
	

	統一編號
	

	主要產品
	

	公司地址
	

	傳真號碼
	

	主要市場
	

	品牌比重
	自有品牌________%  代工_________%


· 中午備有簡單便當，素食者請勾選。 □ 素食 

請簡答以下問題：
1、 貴公司是否經營自有品牌?  □ 是    □ 否
2、 貴公司目前在品牌建立與發展的過程面臨主要的困難或挑戰? 
(請列舉1~3項)          
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